


SEO Optimalizacia pre vyhFadavace

Optimalizacia pre vyhladavace alebo SEO (z angl. search engine optimization) je subor technik
na zlepSenie navstevnosti webstranky z organickych (neplatenych) vysledkov vyhladavania v
internetovych vyhladavacoch. SEO zahfha analyzu kluCovych slov, linkbuilding, linkbaiting, social
media marketing, viralny marketing, on-line PR v kombinacii so sémantickym kédovanim webu.

SEO sa Klasifikuje na techniky, ktoré vyhladavace odporucaju na vylepSenie svojej pozicie (tzv.

White hat SEO) a techniky, ktoré zakazuju (Black hat SEO). VyhladavacCe sa snazia Black hat

SEO zamedzovat’ postupnymi Upravami svojho algoritmu i manualnymi penalizaciami webov.
zdroj:wikipedia.org

SEO obsah

Title
[l Title tag je velmi dblezity On - Page faktor , ktory by nemal na Va$ej optimalizovanej stranke
chybat’ . Kazda stranka by mala mat’ svoj vlastny Title tag , ktory struCne vystihne o Com stran-
ka je . Vhodné je tiez napisat’ kluCoveé slovo o ktore usilujete , najlepSie hned' zo zaciatku Title
tagu. Odporucana dizka Title tagu je 50-60 znakov , pretoZe viac znakov uz vyhladavade nevie
zobrazit’ a miesto dlhého popisu Title vypiSu tri bodky , akonahle prekroCi zobrazované pole
.V skutoCnosti mbze Google zobrazit’ aj dIhsi popis, ak sa zmesti viac pismeniek to Sirky 512
pixelov . Je to preto , ze napr . Pismenko “ i “ zabera menej priestoru ako napr. Pismeno “w".

Description
[H Dizka Meta Description ma byt’ medzi 70 a 160 znakmi . U velkych portélov a eshop-
ov sa niekedy Meta Description neuvadza . Robot potom sam vyberie dryvok textu z ob-
sahu stranky a uvedie ho ako Meta Description . Ak mate menSie , alebo stredne velky
web , doporucujeme Meta Description vyplnit’ , mbzete tym ovplyvnit’ mieru prekliku.

KPracové slova
[ Stranka sice obsahuje Meta Keywords , ale Google tieto meta tagy ignoruje . Ak v Meta
Keywords uvadzate svoje cielené kluCové slova , mbzete tym len radit’ svojej konkurencii .
Aby sme zistili, Ci sa na dané klucové slovo dokazeme presadit’ vo vyhladavaCoch, musime
si overit’ konkurenciu. To mézeme spravit’ priamo v nastrojoch pre klucové slova, ale to VACSi-
nou nestaci. Musime zistit’ aki mame konkurenciu aj v organickych vysledkoch vyhladavania.
Organické klucové slova z Google Webmaster Tools - Najdeme ich v Casti Navstevnost’
z vyhladavania - Vyhladavacie dopyty. Tu si nastavime Casovy rozsah na najdlhsi mozny
(90 dni) a stiahneme si tabulku. (Index Google / Kliéové slova pre obsahovu sief)

Sitemap

[[] Sitemap je subor , ktory ma napomdct’ internetovym vyhladavacom vyznat' sa na webove;
stranke. NajCastejSie je sitemap XML subor , nebyva to vSak podmienka . Casto ho mbzete
najst’ aj s priponami HTML Ci PHP . Mapa stranky sa vacsinou uklada do korenového adresara
webu . Sitemap pomaha vyhladavacim robotom prechadzat’ stranky , ktoré by boli inak t'azko
dosiahnutelné . Sitemap je doplnok pre subor robots.txt . Kym robots.txt sltzi pre vylucenie
niektorych stranok z vyhladavania , tak sitemap sluzi pre pridavanie stranok do vyhladavaca
. Nie je teda mozné povedat’ , ze stranky, ktoré v sitemap nie su uvedené vyhladavace ig-
noruju . Sitemap je len doplnok ku klasickému prehliadania webu vyhladavacim robotom .
Generator sitemap: https://www.xml-sitemaps.com/

Robots.txt
Stranka na vygenerovanie robots.txt (http://www.mcanerin.com/EN/search-engine/robots-txt.
asp) Najprv je potrebné mat’ vytvorené sitemap.
Stranka na kontrolu robots.txt (http://tool.motoricerca.info/robots-checker.phtml)
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Og Meta vlastnosti
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PreCo OG protokol ? Pretoze chceme zvySit’ mieru prekliku : Takto pekne méze vyzerat’

aj Vas web pri zdielanie na Facebooku . Integrujte svoj OG protokol na web a pri sprav-

nom pouziti mozete docielit’ vysSiu mieru preklikovost’ .Ziskajte kontrolu nad zobrazenim
zdielanych stranok na Facebooku.

Open graph protokol patri medzi meta tagy a je potrebné ho vlozit’ na stranke medzi

< head > </ head > tagy , aby dobre fungoval .

og : title = SIUzi na prepisu hlavného nadpisu prispevku na Facebooku .

og : description = S|Uzi na prepisu popisu prispevku na Facebooku .

og : image = SlUZi na vlozenie viastného obrazka, ktory Facebook pri zdielani odtialto vylovi.
Viac na: http://ogp.me , https://developers.facebook.com/docs/sharing/web

Zdielanie obsahu na twitteri - meta tagy

Existuju tri typy zverejnenia : zhrnutie , fotografie a videa . Suhrna Twitter karta je pre Clanky a
textovy obsah, zatial Co foto a video karty si samo - vysvetlujuce ( YouTube pouzivatyp graficke;
karty , napriklad) . Existuje niekolko META tagov pouzitych pre vSetky typy kariet , potom nie-
kolko d'alSich, ktoré su Specifické. VSetky atributy name META tag maju na zaCiatku Twitter: .
Pouzitie:

twitter:card — mozu byt’ nasledujuce parametre: summary, photo, video.

twitter:url — adresa web stranky

twitter:title — nadpis aky sa zobrazi v karte Twitter

twitter:description — popis, maximalne 200 znakov vratane adresy

twitter:image - link na obrazok v Clanku

twitter:site - Twitter uzivatel'ské meno pouziva danu lokalitu vratane znaku “ @ *
twitter:creator - Twitter uzivatelské meno jednotlivého autora obsahu

Priklad:

<meta name="twitter.card” content="summary” >

<meta name="twitter:url” content="http://davidwalsh.name/twitter-cards”>

<meta name="twitter:title” content="How to Create a Twitter Card”>

<meta name="twitter:description” content="Twitter's new Twitter Cards API allows devel-
opers to add META tags to their website, and Twitter will build card content from links to a
given site.”>

<meta name="twitter:image” content="http://davidwalsh.name/wp-content/themes/punky/
images/logo.png”>

<meta name="twitter:site” content="@menopriezvisko”>

<meta name="twitter:creator” content="@menopriezvisko”>

Viac na: https://davidwalsh.name/twitter-cards

Hlavné nadpisy
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Header tagmi sa oznacuju nadpisy na stranke. Celkovo sa mbze pouzit’ az Sest’ Urovni na-
dpisov: H1, H2, H3, H4, H5, H6 a zapisuju sa takto: <h1>Hlavny nadpis stranky</h1>

Nadpis s najvacSou prioritou (vacsinou ten prvy) je H1, potom o jedno nizSou priori-
tou je H2, atd. Pretoze pri pisani textov sa klUuCové slova prirodzene davaju do nad-
pisov, aj vyhladavace hodnotia slova v nadpisoch ako doblezitejSie nez ostatny text.
Doélezitost’ nadpisov pre SEO je prakticky neporovnatelna s title-ami, €o v8ak neznamena,
ze by sa nemali pouzivat'. Je tu aj ina vyhoda, a to pristupnost’ a pouzitelnost’ web stranok.
Co sa tyka $truktury header tagov na stranke, je dobré, ak je na kazdej len jeden H1 tag.
Stranka by mala byt rozvrhnuta ako kniha alebo akykolvek Strukturovany text. Pri pisani
knihy sa tiez nezaCina podnadpisom a nepokracuje sa hlavnym nadpisom uprostred tex-
tu. H1 tag patri na zacCiatok stranky, pokracuje sa nadpisom druhej urovne H2 a potom H3.
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Obrazky

[[] Upravte si alt tagy obrazkov a budte vo vyhladavaci lepsie vidiet.
Vyhladavaci robot ( napr . GoogleBot , Zoznam Crawler ) su stéle slepi a vie Citat’
len textovy koéd webe, takze popisky , meta tagy a tak dalej . Akonahle sa na stran-
ke objavia grafika , alebo obrazok ( fotka, ikonka ) , vyhladavaci robot nevie ¢o obrazok
obsahuje . Musime mu v tom poméct’ . Co su Alt tagy a ako Vam mézu pomdct v
dohladatelnosti webu a jeho obrazkov , o tom sa dozviete v nasledujucom clanku .
Profi tip - Nesnazte sa alt tagy kopirovat’ rovnaké ku kazdému obrazku . Nema to zmysel .
U niektorého klienta som napr . Videl , ze kazdy obrazok mal Tagované rovnakym klucovym
slovom , na ktoré chcel byt vidiet' . Ked' sa to prezenie , mbézete si aj uskodit’ ( penal-
izacia ) . Mbze to znamenat’ , ze nebudete vidiet’ na pozadované kluCové slovo vobec .

Pomer Text / HTML
[l Pomertextu k HTML odkazuje nato , ako velmi texte mate proti kolko kod vasa stranka pouZzi-
va . Neexistuje ziadny magicky &islo alebo priemerny pomer , pretoze kazdy ma iné webové
stranky text a kdd poziadavky . VSeobecne povedané, “ dobry “ pomer je mat’ niekde medzi 15
az 25 percent svojej stranky ako text . To znamena, ze HTML je pravdepodobne dobre vyvinuté
a obsah vasej stranky nie je nafuknuty k spamovaniu obsahom alebo plnené klucové slova.

Flash
[l Neodporiuca sa pouzivat flash na strankach. Alterantiva k flash je HTMLS.

Iframe
[l Neodporuca sa pouzivat' Iframe na strankach. Seo validator to vyhadzuje.

SEO odkazy

Prepisovanie URL

[l Spréavne navrhnuta Struktura URL adries je zéklad on-page optimalizacie. Aj napriek tomu sa
stale stretavame s webmi, ktoré maju v tejto oblasti velké nedostatky.
Na uvod si ukazeme niekolko prikladov, ako méze vyzerat’ URL adresa eshopu, ktory preda-
va Saty pre damy:
Dobre: http://www.obchod.sk/produkty/damske/saty/zelene
HorSie: http://www.obchod.sk/produkty/damske?category=saty&color=zelena
Zlé: http://www.obchod.sk/index.php?route=products&product_id=32&color=2&cat_
id=1&sessionid=e7Iw6NuVg1jJg5SFNIpN1eNW

Podciarknutia v URL
[f1 Problémom pri URL adresach je pouZivanie _ (podtrznik) namiesto - (pomiCky), Co odporuca
priamo aj Google . Vela tvorcov web stranok si ale mysli ze Google berie _ (podtrznik) tak isto
ako - (pomlcku), ale nie je tomu tak. Google zoberie “seo_optimalizacia” ako jedno slovo, pricom
“seo-optimalizacia” bude povazovat' za dve slova a to plati ako v texte, tak aj v URL adrese.

Odkazy na stranke
Spatné odkazy alebo backlinks su jednym z najdblezitejSich faktorov ovply-
viujcich poradie vo vyhladavacoch a preto sU pri seo optimalizacii nepostra-
datelné. Jedna sa o Cast’ optimalizacie web stranok nazyvanu off-page SEO.
Ziskavanie spatnych odkazov by malo nasledovat’ potom ako mame spravne vykonanu
prvu Cast’ - tzv. on-page SEO. Bez toho nemé budovanie spatnych odkazov velky vyznam.
Zdroje spatnych odkazov mobzeme v jednoduchosti rozdelitt na: registracia do
katalégov, vydavanie PR Cclankov, vymena odkazov, linkbaiting, kupovanie odkazov
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SEO keywords

Hustota kFuéovych slov

Nazor: ¢im vacsia hustota kluCovych slov, tym lepSie, vyzera na prvy pohlad velmi logicky.
Je pravdou, ze za inak rovnakych podmienok, stranka s vySSou hustotou klfuCového slova
sa umiestni pre strankou s nizSou hustotou. Lenze inak rovnaké podmienky (ceteris pari-
bus) sa pre dve rézne stranky nedaju navodit’ ani len laboratérne. Je to velmi slaby faktor.
CSS - kaskadové Styly umoznili, aby bol text z akejkolvek Casti HTML kdédu umiesteny v
akejkolvek Casti stranky. Odporuca sa vyuzit’ to a dat’ svoj dblezity text na zaciatok kodu,
pred navigaciu. M6ze to mat’ blahodarne Uc€inky na pristupnost’ stranok, avSak Google a
iné vyhladavaCe nemaju ziadny problém so spravnym ohodnotenim textu ani na konci koédu.

Konzistencia kldéovych slov

Klu€ové slova maju byt konzistentné a nachadzat’ sa v Obsahu, Title, Keywords, Descrip-
tion a v Hlavnych nadpisoch (H1-H6)

Nastavenie vzhlPadu

Url

Na firemny web odporuc¢am volit’ radSej URL dlhSie a striktne zrozumitelné. Budu tam pre-
dovSetkym pre ludi a vyhladavaCe, aby vedeli, ze vyrabate napriklad taniere (keramika/
taniere.html). Dizku URL v&ak neprehaniajte, pouZity po&et slov nech je len jedno aZ dve.
Na informacny, ale mensi web je asi vyhodnejSie postupovat’ cestou firemného webu. Ak budu
vas$e stranky pre vyhladavac zrozumitelné, ziskate navstevnikov. Ak nedate na kazdu stranku po
250 odkazov, rad$ej volte niekolkoslovné nazvy, nech st riadne zrozumitelné aj pre ludf. Dizka
URL nazvu okolo 4 slov je optimalna, 6 slov je prijatePna, 8 slov uz v8ak radSej neprekrocte.
Pre Casto navStevované a Casto odkazované servery by mala byt kratka URL délezite-
jSia, nez URL zrozumitelna. Do vyhladavaCov sa dostanu vdaka spatnym odkazom
tak, Ci tak a pri masivne] navstevnosti bude cenna Uspora doslova kazdého znaku.

Favicon

Favicon.ico je mala ikonka, ktora sa nachadza nalavo vedla linku stranky hore na liste.
Vlozenie do stranky: <link rel="shortcut icon” href="http://www.vasa-domena.sk/favicon.
ico”>

generator: http://www.favicon.cc/ generator: http://www.favicon.co.uk/

video: https://www.youtube.com/watch?v=exl cN3raQrE

Jednoducha tla¢

[f] Stranky silahko upravite pre tlac vliozenim jedného riadku s novym CSS a otagujete ho
znaCkou media = “ print “ , aby systém vedel , Ze ma uprednostnit’ vase nastavenie nového
CSS pritlaci .
Cely zapis radku se vklada ze zacatku kodu webu mezi znatky <head> a vypada takto:
<link rel="stylesheet” href="assets/css/print.css” type="text/css” media="print” />
Do suboru print.css prepiSeme existujuce triedy rozmerov obrazkov a textu , aby bol vzhlad
stranky optimalizovany pri tlaci .

Jazyk
i Je potrebne definovat’ stranke v akom je jazyku, pomaha to vyhladavacom.

Jazykova mutacia: <html lang="sk”>
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Obsah dokumentu

Doctype

Neparova znacCka jazyka HTML deklaruje typ dokumentu a musi byt v subore prvy, este
pred tagom < html >. UrCuje Specifikacii HTML alebo XHTML , ktora je v dokumente pouzita.
HTMLS

<IDOCTYPE html>

HTML 4.01

<!DOCTYPE HTML PUBLIC “-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN” “http://www.w3.org/
TR/html4/loose.dtd”>

XHTML 1.0

<!DOCTYPE html PUBLIC “-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN” “http://www.w3.0rg/TR/
xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd”>

Encoding
Fl Kddovanie web stranky: <meta charset="utf-8">
W3C validita
[l Webove Standardy su doporucania a pravidla urcené pre tvorbu web stranok, navrhované

konzorciom W3C. Hlavnou ulohou konzorcia W3C je zjednocovat’ a modernizovat’ technolo-
gie pouzivané na internete. Webové Standardy je pracovny nazov pre webové technoldgie
(ako napr.:(X)HTML(r6zne verzie), CSS(r6zne verzie), XML a eSte mnohé iné ...), za ktoré
zodpoveda medzinarodné webové konzorcium, W3C. Cielom tohoto konzorcia, je nielen
tvorit’ nové webové technoldgie, ale aj vzdelavat’ webovych kéderov a tlacit’ na tvorcov we-
bového interpretacného softvéru, aby vo svoji projektoch tieto Standardizované technolégie
aj zavadzali, v zaujme dalSieho priaznivého vyvoja webu, ako média, ktoré sa Coraz viac
dostava do povedomia ludi a teSi Coraz vacSej oblube v kruhoch internetovych uzivatelov.

Konkrétne chyby v HTML zistite cez https://validator.w3.org/nu/
Chyby v kaskadovych Styloch ( CSS ) zistite cez http://jigsaw.w3.org/css-validator

Email sukromie

Ochrantesisvojeemaily pred spamrobotmitymtotrikom. Prezradimvamakoochranit’emaily pred
spam robotmi . Vnutri ¢lanku na vas ¢aka Sikovna aplikacia HTML Entities Generator , v ktorej si
vygenerujete zasifrovany kdd emailu . Skopirujete vysledok , vliozite do webu a mate pokoj. Spam
robotiemailneprecitaju, napriektomubudefungovat’avasimnavstevnikomsazobrazinormalne.
Konvertovanie mailu: http://www.willmaster.com/blog/javascript/ntml-entities-generator.php
Konvertovanie mailu: http://blog.silaseo.cz/2015/06/ochrana-proti-spamu.html

Vysledok

Vysledok si viete overit’ na nasledujucich strankach
http://www.silaseo.cz/
http://seo-servis.cz/
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